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étnicos. 


En Chile, la historia de Ona, un emprendimiento que 
rescata viejas.recetas artesanales. Y en Argentina, | 
María Emilia Lobbosco publica un impactante SS 
manifiesto porel estilo que ella ama ; 


Un manifiesto por lo étnico 


POR SERGIO KIERNAN 


Seguramente fueron los ingleses los primeros en 

utilizarlo, ya que les caía natural en su histórica 
costumbre de mezclar estilos. Es que para ellos, lo más 
básico del “estilo inglés” en decoración era y es el casi ta- 
bú de que todo en un ambiente sea puramente en el mis- 
mo estilo. Hay que mediar las cosas, tener una domi- 
nante pero ir matizando con piezas distintas, si es posi- 
ble anteriores y con historia, algo sobaditas. Si no, es co- 
sa de americanos o, peor, de franceses. 

Con lo que no extraña que al expandirse el imperio y 
la costumbre de viajar, las casas británicas hayan empe- 
zado a poblarse de máscaras tribales, tejidos exóticos, ar- 
mas artesanales, tallas, joyas y muebles. Y que algunos 
estilos, como el mughal de la India o las alfombras de 
Medio Oriente, se hayan colado donde antes sólo entra- 
ban las piezas del estilo imperial chino. Era el comien- 
zo de la apreciación occidental de lo que se llama hoy 
“estilo étnico”. 

En este siglo XXI ya no hay muchos que discutan la 
riqueza estilística y las fenomenales texturas que aporta 
este estilo. Esto no le quita ni un poco de novedad y sen- 
tido a El estilo étnico: arte y diseño, un ardiente manifies- 
to escrito por Carlos Mordo y Marina Combis, editado 
por María Emilia Lobbosco, la creadora de Tierra Aden- 
tro, uno de los más serios y estéticos emprendimientos 
de estilo étnico argentino, y últimamente de Arte Pri- 
mitivo, su equivalente abierto al mundo. 

Lobbosco, ya se contó en este suplemento, es de esas 
personas que comenzó 
a coleccionar de adoles- 
cente y fue acumulando 
un conocimiento real 
sobre lo que la apasio- 
na. Con los años, termi- 
nó dedicada full time a 
sus pasiones —suerte su- 
ya— de la mano de su re- 
al talento empresario. 
Lo que impresiona desu 
Tierra Adentro es el in- 
variable buen gusto: al 
contrario que la mayo- 
ría de ese tipo de comer- 
cios, no hay una nota 
discordante, nada fuera 
de lugar, un standard 
muy alto que comparte 
con unos pocos. Otros 
rasgos son la insistencia 
obcecada en rescatar 
ciertos tesoros, como la 
platería pampa y mapu- 
che, que tal vez sea el 


único aporte real al di- 
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mos los argentinos y que == 


seño mundial que hici- 
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terminó tan olvidada como era central en el siglo XIX. 
Hubo un tiempo en este país en que nadie salía de casa 
sin un buen facón de platería pampa y nadie tomaba ma- 
te si no era de una pava martillada por manos indias. 

Para Lobbosco y los suyos, el arte étnico expresa “la 
libertad creativa de las culturas americanas”. Y agregan: 
“El arte indígena, el arte mestizo, el arte rural y el arte 
tribal son todos sinónimos de sociedades con memo- 
ria, capaces de expresar en su estética la vigencia de sus 
orígenes, imprimiendo de manera simbólica su cosmo- 
visión y su pertenencia en cada objeto que los repre- 
senta”. Para poner las cosas en perspectiva, en el libro 
hay una breve historia del contacto de Europa con las 
artes “primitivas”, del nacimiento de la estética del exo- 
tismo y del vuelco que el arte moderno le da a esta es- 
tética, aunque sin jamás alterar el dogma de que es un 
arte que puede estar en los museos, pero sin el nombre 
del artista. 

Uno de los capítulos está dedicado a los textiles; otro, 
a mostrar ambientes dominados por objetos étnicos; otro, 
a proyectos decorativos creados por cinco diseñadores 
—Fellinger, Punta Alvarez, Zunino, Rodríguez Barrena 
y Lobbosco=; otro, a objetos tridimensionales de todo 
tipo y material y otro, el final y glorioso, a joyas étnicas 
de varios continentes, saga que cierra con algunas for- 
midables piezas mapuche. 

Este libro tan bien impreso y presentado toma parti- 
do implícitamente ante ciertas preguntas que sobrevue- 
lan siempre este tema. Por ejemplo, ¿en el arte étnico 
hay escultura o apenas talla? Sin entrar en grandes hon- 

duras, se puede decir 

que la renuncia del ar- 

> te occidental a su pro- 

1 pia historia en favor de 

los “ismos” abstractos 

: Pa hizo cada vez más bo- 
y rrosa la diferencia en- 
tre arte y artesanía, por 
lo que cada vez cuesta 
menos considerar arte 
a la producción étnica. 

Y aun desde el desa- 
cuerdo en estos paráme- 
trosse puede disfrutar de 
este libro, por el cariño 
que aporta al tema, por 
su soltura conceptual y 
porque ciertamente 
convence en su planteo 
de que lo étnico aporta 
belleza a casi cualquier 
espacio diseñado M 


El estilo étnico, 
arte y diseño fue edita- 
do por Tierra Adentro 
y Arte Primitivo. 
www.tierraadentro.info 


POR LUJAN CAMBARIERE 


Mucho se habla del valor de la 


multidisciplina en el diseño. Del 


aporte de la visión y experiencia de pro- 
fesionales aparentemente ajenos. El 
proyecto Ona es un ejemplo concreto. 
La historia es la de una joven licencia- 
da en historia de la Pontificia Univer- 
sidad Católica de Chile (donde tam- 
bién realizó un posgrado en Gestión 
Cultural), quien después de viajar por 
el mundo y de trabajos diversos —des- 
de agencias de publicidad al Ministerio 
de Educación chileno— a fines de 2004 
decide emprender una apuesta perso- 
nal de múltiples dimensiones. Así crea 
Ona, empresa dedicada al rescate, in- 
novación y difusión de la artesanía de 
Chile y el mundo andino. Una pro- 
puesta original por sus formas —la am- 
bientación del local en el Cerro Santa 
Lucía, una de las zonas emergentes de 
Santiago, la iluminación de las piezas, 
el packaging, la comunicación y la grá- 
fica— y su contenido —el protagonismo 
de los personajes involucrados, el res- 
cate de sus técnicas, materiales e histo- 
ria— poniendo en valor lo originario. 
Bella la puesta, bella la luz, bellas las 
fotos e historia de los protagonistas y ro- 
tundamente bellas las piezas. Los texti- 
les de alpaca. Los accesorios —aros, co- 
llares, colgantes— y figuras en pelo (crin) 
de caballo que tejen y tiñen las mujeres 
de una pequeña aldea (Rari) en el inte- 
rior de la Cordillera de los Andes a la al- 
tura de Linares con una técnica que vie- 
ne del siglo pasado pero que fueron com- 
plejizando. Las joyas en cuerno de buey 
(material utilizado porlos picunches, in- 
dios de la zona central de Chile, en la 
elaboración de objetos desde tiempos re- 
motos) que ahora retoma Claudia Be- 
tancourtaventurándoseen collares, aros 
y anillos combinándolo con plata y otros 
metales. Las fuentes de alerce y lingue 
reciclado de postes de luz de Carlos Re- 
yes de Contorno Valdivia. O los emble- 
máticos jarros pato de la alfarería ma- 
puche, contenedores de líquido que re- 
presentan la forma de un pato y acom- 
pañan el ajuar femenino de toda novia 
mapuche haciendo referencia a la capa- 
cidad contenedora, fértil y protectora. 
Artesanías que con igual amor y dedi- 
cación presenta Peña en su tienda a m2. 


Arte de origen 

“La misión de Ona es producir ob- 
jetos con identidad, en ediciones limi- 
tadas apelando a las personas que com- 
prenden que el lujo está vinculado al 
significado, al conocimiento de las his- 
torias que hay detrás de ellos. Ona es 
una empresa que se proyecta como un 
puente, mejorando la calidad de vida 
tanto de sus usuarios como de sus rea- 
lizadores, creando un modelo de nego- 
cio sustentable. Ona viaja a los pueblos 
andinos en búsqueda de nuevas ideas, 
rescatando técnicas olvidadas, encon- 
trando el significado perdido de los va- 
lores humanos. Rescata, preserva, in- 
nova y difunde. Pone 
a disposición obje- 
tos transformados 
en obsequios signi- 
ficantes, regalos de 
excelencia con alta 
diferenciación”, re- 
sume Peña. 

Pero, quizá lo más 
interesante es su mi- 
rada. “Ona persigue 
rescatar, promover y 
difundir la artesanía 
andina en el reconoci- 
miento de que el textil, 
la alfarería y la joyería se 
configuran como la ex- 
presión de las artes mayores 
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Textiles de alpaca aymara de Arica, joyería artesanal, un collar de hueso de buey y plata, una lámpara de mimbre, fuentes de maderas regionales y una vista de Ona. 


Viejos significados 


Macarena Peña es una joven historiadora y gestora cultural chilena 
que generó Ona, un emprendimiento para la artesanía andina, 
el acervo latinoamericano y la excelencia. 


en Latinoamérica. Ona es un estilo de 
vida que disfruta de la diversidad y del 
contacto con nuestro paisaje y cultura 
ancestral”, señala. ¿Identidad? “A través 
del tiempo los seres humanos hemos 
construido y descubierto diversas for- 
mas de habitar nuestros paisajes, elabo- 
rando culturas y formas de sobrevivir. 
Así, cada país y pueblo originario se ha 
distinguido por la originalidad con que 
se ha concebido así mismo y se ha rela- 
cionado con su entorno. Todos los dí- 
as podemos conocer más acerca del có- 
mo viven otros y del qué nos diferen- 
cia. Vamos tomando conciencia de que 
estamos insertos en un vasto campo de 
diversidad. Y la pregunta acerca de la 
propia identidad surge como una nece- 
sidad de hallar un vínculo con nuestro 
paisaje y nuestros antepasados. Nos in- 
teresa rescatar esta pregunta que enten- 
demos como una necesidad vital para 
el ser humano contemporáneo. Como 
habitantes del continente americano y 
de su tierra andina queremos iniciar un 
camino que nos acerque a lo original 
que perdura en las alturas amazónicas, 
el silencioso altiplano, el ámbar del de- 
sierto, los valles centrales, la pampa y los 
bosques australes. Queremos trabajar 
con sus habitantes, con los pueblos que 
han heredado y han conservado una tra- 
dición exquisita y sincera”, detalla. 

¿El nombre? “Pasa por reivindicar a 
una etnia desaparecida. Pero a la vez re- 
coger el espíritu de los legendarios onas, 
quienes apostados en uno de los climas 
más duros del planeta desarrollaron la 
pulcritud y la belleza en su manera de 
vestir y de ser en una relación armonio- 
sa con la naturaleza. Sus pinturas cor- 
porales dan muestra de la simpleza de 
su estética y de la belleza de sus ritos. 
Como ellos, nosotros asumimos el de- 
safío de significar tal síntesis, siendo 
esenciales y complejos a la vez, en la en- 
trega de lo mejor del arte de origen.” 

—¿Cómo es tu experiencia de diálo- 
go para no interferir ni avasallar a es- 
tas comunidades de artesanos? 

Yo trabajé mucho tiempo en edu- 
cación y ésa es una de las cuestiones que 
me mantienen despierta. Así me di 
cuenta de que había toda una manera 


de educar que no estaba en las instan- 


cias formales, que tie- 
ne que ver con lo 
tomista, lo anglo, 

el aula de clases, la 
jerarquía o los es- 
pacio formales. En 
algunas comunida- 
des las mujeres tejen 
bajo la parra. Ese es 
“el” espacio. Allí se 
almuerza, seapren- 
de, se cuentan las 
cosas. De esta mane- 
ra, respetando, uno 
va creando una nueva 
metodología. Ya que, 
sobre todo, hay que te- 
ner mucho cuidado de que 


lo que ellos saben hacer, y lo saben ha- 
cer muy bien, no dejen de hacerlo ya 
que eso sería una gran pérdida. Yo tu- 
ve la suerte de viajar mucho. Y el viaje 
que más me inspiró para esto fue uno 
a Perú donde visité El señor de Sipán en 
Chiclayo y después pasé a Lima y ahí 
conocí dos tiendas preciosas donde 
mezclaban lo tradicional con la inno- 
vación y era exactamente lo que falta- 
ba acá en Chile. 

—¿Cómo definirías a la artesanía? 

Yo he estado investigando mucho 
sobre las definiciones de artesanía y la 
que más me gusta no tiene que ver con 
el objeto sino con la actividad. Ese fue 
un cambio de mirada súper importan- 
te para mí. El desarrollo del producto 
está bien, la innovación está bien, pero 
lo más importante es desarrollar la ac- 
tividad, rescatar las artes y oficios. 
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—¿Y en lo personal? 

Yo le encuentro mucho más signi- 
ficado. A mí me gustan las piezas úni- 
cas. Lo que no tiene que ver con una 
moda y es espontáneo. Por ejemplo, en 
los mapuches, la técnica de los dibujos 
se transmite a través de los sueños. 

—¿Creés en la espiritualidad de los 
objetos? 

—Totalmente. Otra de las consignas 
de Ona es que el mundo no necesita 
más objetos sino más significado. Y es- 
tas piezas de la artesanía son la excusa 
perfecta para que el significado viaje. El 
producto como difusor de cultura. En 
Europa, las artes mayores han sido el 
arte clásico de taburete, el óleo, la es- 
cultura. Y en América latina las artes 
mayores son el textil, la joyería, la cerá- 
mica. Entonces, cuando se las llama ar- 
tes menores hay un error de concepto. 
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CONSÚLTENOS 


Si mirás un poco nuestra historia ma- 
terial, la cosmografía, la complejidad de 
las técnicas, el uso de los colores, el do- 
minio de la naturaleza para poder ela- 
borarlos, es increíble. 

—¿Podrías resumir las condiciones 
para interactuar en estos escenarios? 

—Escuchar. Primero saber escuchar. 
Cuando voy a conocer a un artesano 
siento que la que gana siempre soy yo. 
Tienen una sabiduría tan profunda, ver- 
dadera, tan poco show off que eso es jus- 
tamente la artesanía: arte-sano, sano- 
bueno, bueno-bello. Por eso la misión 
de Ona es poner en valor el objeto ar- 
tesanal a través de tres pilares funda- 


mentales. Su contexto —histórico, geo- 
gráfico, técnico, biográfico—. Del em- 
balaje, que el envoltorio tenga la digni- 
dad que tiene el objeto. Y también de 
todo lo que tiene que ver con la puesta 
en valor en el local. La iluminación que 
es distinta para la plata que para la ce- 
rámica. Y finalmente la historia del ob- 
jeto. Porque hay una cosa bien bonita 
que pasa con la artesanía y que es que 
nunca sabes qué es verdad o no. Cues- 
tiones que tienen que ver con los mi- 
tos, las leyendas. En los textos queacom- 
pañan los objetos trato de reflejar eso. 
Y otra cosa súper ambiciosa que busco 
es que la gente tome conciencia de que 
la artesanía es un bien de lujo y que el 
lujo es caro, porque es escaso, porque 
es único, porque está hecho a mano. 

—¿Se le da valor a la artesanía en 
Chile? 

—Después del golpe militar, la arte- 
sanía era sinónimo de subversión. Si 
vos andabas con poncho en la calle y 
un morral eras un subversivo. Por eso 
en esa época se perdió mucho. Y en 
Chile, mucha gente de clase alta aún 
la mira con desdén. Aunque ahora el 
valor de la pobreza es un valor en el 
mundo de la abundancia. Hay una te- 
oría que dice que el siglo XXI es del 
espíritu o no es. Yo creo en eso. Por 
eso hay que trabajar. Generar escue- 
las de artes y oficios donde se retome 
lo que es la educación del maestro y 
el aprendiz. 

—¿Cuáles son tus piezas favoritas? 

—Los textiles de lana de alpaca de in- 
novación. Aquellos en los cuales se in- 
nova a través de la tradición y técnicas 
ancestrales andinas. Creo que estas pie- 
zas son las que mejor reflejan la identi- 
dad andina contemporánea en la cual 


ésta se imprime a través de los colori- 
dos, terminaciones y técnicas de telar. 
Creo que tenemos un potencial gigan- 
te en todo lo que es técnicas textiles, 
una variedad inmensa, una tradición 
milenaria, diría queson habilidades que 
se llevan en la carga genética de los ar- 
tesanos. Me gustan también porqueson 
piezas significantes, que hablan de su 
contexto geográfico y cultural. Tam- 
bién me gusta mucho la platería mapu- 
che. Son joyas que no han sufrido gran- 
des transformaciones desde sus inicios. 
Piezas que se mantienen intactas en sus 
técnicas y formas. Toda joya mapuche 
tiene su significado con una cosmogra- 
fía específica, dependerá de la forma e 
iconografía el significado que ésta po- 
see. Á su vez son formas muy contem- 
poráneas, casi minimalistas, que pasan 
por diseños contemporáneos pero en 
realidad tienen más de 500 años. 

—¿Y las anécdotas, las historias? 

—Hay tantas como productos exis- 
ten. Es difícil elegir una. Existe un tra- 
bajo con el cacho de buey que es muy 
tradicional en Chile (el cacho se traba- 
ja para utilizarlo como vasija para to- 
marla chichi—licor de uvafresco—). Hay 
un artesano mayor que hacía estos ca- 
chos, decorándolos y puliéndolos. La 
segunda generación comenzó a traba- 
Jar utensilios con el mismo material y 
técnica, haciendo peines, cucharas, sa- 
leros y pimenteros y , hoy, la tercera ge- 
neración, ahora en manos de una mu- 
jer, ha comenzado a trabajar en joyas. 
Esta historia es linda ya que la técnica 
pasa de generación en generación pero 
transformándose según los pulsos del 
mercado y las tendencias globales, pe- 
ro perdura. 

—¿Un aprendizaje personal? 

—Yo vengo del mundo de la histo- 
ria. Siempre metida en archivos de la 
Biblioteca Nacional sola. Y ahora me 
relaciono con mucha gente. Porque 
debo aclarar que éste es un trabajo en 
equipo. Desde mi padre, arquitecto e 
inversionista, a otros. Personas con las 
que se tejen puentes y se dialoga en la 
diversidad. Otra cuestión que vale 
aclarar es que usamos todo lo que es 
del mundo global y desarrollado para 
aplicarlo a resaltar lo originario. Algo 
así como tomar lo mejor de los dos 
mundos. Pero lo más lindo es que así 
nos vamos definiendo a nosotros des- 
de nosotros mismos Mi 


* Ona: Victoria Subercaseaux 299, 
Santiago, Chile, www.onachile.com 
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Este mes queda abierto el Pre- 
mio Braun 2007, para estudiantes 
de diseño industrial y jóvenes gra- 
duados. Esta edición 16 del con- 
curso internacional admite presen- 
taciones hasta el 31 de enero del 
año que viene, tiene varios pre- 
mios de 5000 euros y un primer 
premio de 12.000, a menos que se 
opte por una práctica con salario 
de seis meses en la división diseño 
de la sede central de la empresa. 
El jurado lo componen Peter 
Schneider, director de diseño de la 
empresa; Moni Wolf, director de di- 
seño en Motorola de EE.UU.; Mark 
Breitenberg, del Art Center College 
of Design de California, y Udo Mi- 
lutzki, vicepresidente de Gillette de 
Alemania. Bases e informes en 
www.braunpreis.de m 


Está en circulación la edición 71 
de tipoGráfica, con una nota de 
David Sless sobre el proceso de 
diseño del Instituto de Investiga- 
ción en Comunicación de Australia; 
un ensayo de Norberto Chávez, un 
portfolio con los premiados por la 
revista al cumplir sus veinte años, 
una curiosa pieza de Gabriela Sira- 
cusano sobre el color en la cultura 
andina, una peculiar nota sobre la 
historia detrás de una estampilla 
canadiense y las habituales notas 
de ensayo y actividades M 


Quien ande por Nueva York no 
puede perderse un par de exposi- 
ciones realmente notables. Una es 
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en esa peculiar institución, la Frick 
Collection, que acaba de inaugurar 
el primer show norteamericano de 
ese suizo extraño, intenso y poco 
conocido que fue Jean-Etienne 
Liotard, nacido en 1702 y muerto 
en 1789. Hoy conocido por los es- 
pecialistas, Liotard fue en sus tiem- 
pos un bestseller, próspero y famo- 
so, sin que nadie terminara de en- 
tender por qué. Es que en la era 
del Barroco y la pintura histórica, 
taponada de símbolos y referen- 
cias, él fue un realista a ultranza, 
un pintor realmente criado en la 
zona calvinista alemana de Suiza. 
Dueño de una ironía salvaje, no 
sólo era de esos pintores que no 
hacían más lindos a sus retrata- 
dos, sino que es tal vez el único 
que se autorretrató feo, viejo y 
desdentado, como él era, pero 
muerto de risa. Y ya que estamos 
en Manhattan, el domingo abrió en 
el MoMA una enorme exposición 
sobre el Dadaísmo, que reúne co- 
lección propia, de la National Ga- 
lleries de Washington y del Pompi- 
dou de París M 


Todavía debe haber gente que 
cree que la madera no es un mate- 
rial arquitectónico. Si conocen al- 
guno, invítenlo a cliquear en 
www.scandinaviahouse.org para 
tener una idea de lo que se está 


exhibiendo en The Scandinavia 
House de Nueva York sobre arqui- 
tectura finlandesa en madera. En 
particular, hay que ver la especta- 
cular escalera creada por Jyrki Ta- 
sa para una casa frente al mar en 
1998, una pieza moderna cargada 
de belleza y espíritu m 


Como para continuar con el tono 
casi monográfico de esta edición: 
esta semana fue dedicada al arte 
étnico africano en París, debido a 
la inauguración de un nuevo mu- 
seo, el Quai Branly, dedicado al ar- 
te espontáneo de Africa, Asia, 
Oceanía y las Américas. Como pa- 
ra aprovechar la movida, hubo dos 
grandes subastas de colecciones 
privadas de este tipo de arte. Una 
fue en el Hotel Drouot, que durante 
dos días vendió la colección del 
matrimonio Verité, franceses viaje- 
ros que reunieron cientos de pie- 
zas, muchas de ellas antiguas y de 
Oceanía. La otra fue en Sotheby's 
de Francia, cuando se vendió la 
colección de tallas africanas reuni- 
da durante casi cuarenta años por 
el marchand neoyorquino John 
Dintenfass. La colección nació con 
un viaje a Biafra en 1966, nada 
menos que para estudiar las técni- 
cas de los curanderos locales. Din- 
tenfass, que con los años se trans- 
formó en un galerista de renombre 


especializado en arte moderno, no 
paró de comprar piezas hasta su 
muerte en 2004. Su viuda avisó 
que lo que se vendió en el remate, 
que tomó todo un día, es apenas 
“una minoría de la colección” Mm 


Siguiendo con las subastas: ca- 
da remate es un museo provisio- 
nal, donde se pueden ver coleccio- 
nes privadas antes de que se di- 
suelvan en otras colecciones, o pa- 
limpsestos de objetos que nunca 
estuvieron juntos. Esta semana se 
pudo ver la notable biblioteca que 
reunió Cornelius Hauck, un cerve- 
cero norteamericano que murió en 
1967, rematada en Christie's por el 
Museo de Cincinnati, que lo recibió 
en legado. La parte de la biblioteca 
que se vende —el museo se guarda 
todo lo que se refiere a diseño y 
paisajismo— es francamente nota- 
ble. Sucede que Hauck quiso tener 
una historia completa del libro co- 
mo objeto, arrancando con tabletas 
de arcilla con escritura cuneiforme 
del año 2000 a. C. y terminando 
con una edición alemana de una 
obra de William Blake, encuader- 
nada en 1907 en cueritos de ra- 
nas. Entre medio hay objetos nota- 
bles como una agenda comercial 
holandesa del 1600, que esconde 
en su tapa interna una brújula de 
plata y un juego de pesitas diminu- 
tas, para pesar monedas, e incluye 
todavía hoy un fajo de papeles en- 
cerados y un cálamo de marfil, pa- 
ra tomar notas grabando el papel m 


Veinticinco ciudades en un libro 


POR MATIAS GIGLI 


Las grandes inter- 
venciones urba- 
nas son en estos 
tiempos tema de 
estudio y análisis. 
La razón es con- 
tundente: alas ne- 
cesidades de pla- 
nificación urbana 
y de desarrollo ur- 
bano de integrar a 
las ciudades his- 
tóricas las gran- 
des periferias, se 
suman las presio- 
nes económicas 
de abrir nuevas 


comparativo de 
los diversos pro- 
yectos de las ciu- 
dades involucra- 
das marcando cla- 
ramente cuáles 
son los proyectos 
estratégicos y las 
grandes interven- 
ciones desarrolla- 
das en cada caso. 
La obra se divide 
en dos partes: la 
primera define el 
marco general en 
que se inscriben 
los grandes pro- 
yectos urbanos y 
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zonas a la especulación inmobiliaria. Globalización 
y grandes Proyectos Urbanos, editado por Infinito, 
muestra la respuesta de 25 ciudades a estos de- 
safíos. Es un interesante compendio de interven- 
ciones diversas que dan respuesta a ciudades ab- 
solutamente distintas con urgencias diversas. 

El libro tiene un gran tamaño, casi alcanza las qui- 
nientas cincuenta páginas, y un comité científico 
de la Red de Investigación Alfa-IBIS (con sede en 
la Universidad de Delft, Holanda) respaldando su 
contenido. 

Compilado por Marisa Carmona, doctora en urba- 
nismo, profesora asociada en la Universidad Téc- 
nica de Delft, y en colaboración de Alvaro Arrese, 
doctor en urbanismo de la misma universidad. 

En el libro se analiza el proceso de transformacio- 
nes vivido por las ciudades y el papel que jugaron 
en el mismo los grandes proyectos urbanos. Se pro- 
fundiza en los ejemplos tan diversos como distan- 
tes: Beijing, Bilbao, Bogotá, Buenos Aires, Cara- 
cas, Córdoba, La Haya, La Plata, Ciudad de Méxi- 
co D.F., Montevideo, Panamá, Pretoria, Queréta- 
ro, Quito, Río de Janeiro, Rosario, Rotterdam, San 
Pablo, San Salvador, Santiago, Shanghai, Singa- 
pur, Tucumán, Valparaíso y Yakarta. 

El volumen comienza con un interesante cuadro 


sus implicancias teóricas en el proceso influencia- 
do por la globalización, los cambios en el medio 
ambiente y las tortuosas relaciones entre el esta- 
do y la sociedad civil. Se toman como ejemplo a 
Barcelona con sus cambios recientes; a San Pablo 
con temas como la plusvalía urbana: creación, re- 
cuperación y apropiación de la ciudad; el transpor- 
te urbano latinoamericano; políticas de suelo, ac- 
cesibilidad de los pobres. 

La segunda parte estudia el proceso transforma- 
dor de veinticinco ciudades, analizando la visión 
de sus planificadores, los lineamientos estratégi- 
cos formulados y los grandes proyectos urbanos 
planteados en cada caso. Se verifica el cumpli- 
miento de los objetivos sociales y espaciales, iden- 
tificando a sus beneficiarios directos e indirectos 
y detectando herramientas adecuadas para movi- 
lizar recursos sociales con fines políticos consen- 
suados. Toman como casos, entre otros, a la ciu- 
dad de Beijing con su distrito central de negocios; 
Bilbao y la situación de abandono industrial antes 
de su intervención; Buenos Aires y el río con el 
Plan de manejo del Casco Histórico y el corredor 
verde del oeste; la ciudad de Caracas con la zona 
Rental “Plaza Venezuela”, resultado de la coope- 
ración público-privada. 


